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What do journalists really want?

Introducing New Scientist
how we find stories
how can you help?

What the media wants
how does this apply to you?
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A bit about me

Features editor at New Scientist for 12 years
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Nobel prize ceremony 
with Peter Higgs

Visiting telescopes 
in Chile

On TV



Before I joined New Scientist

Previously at Physics Worldmagazine – for physicists
Ex‐particle physicist at Oxford University
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Introducing New Scientist

World’s most popular weekly science and technology magazine
5.2 million readers engage with New Scientist each week
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Published in UK, USA, Australia
Also French, Dutch and Russian‐language editions



New Scientist – the magazine

Launched in 1956 for:
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“All those men and women 
who are interested in 
scientific discovery and in 
its industrial, commercial 
and social consequences”



New Scientist – the magazine

New Scientist today:
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“All those men and women 
who are interested in 
scientific discovery and in 
its industrial, commercial 
and social consequences”



Who are our readers?

Most of our readers have a science degree, but do not work as scientists
New Scientist is a leisure read and that changes how we do things
We must be informative and entertaining
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More than a printed magazine

Our website 
newscientist.com has 
3.3 million users
Social media is very 
important to us
Twitter: 1.54 million  
followers
Facebook: 2.4 million likes
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Promoting stories on Facebook is very effective

10

• People reached: 
1 million +

• Likes: 17,200

• Comments: 
4,700

• Shares: 5700



More than a magazine: over 2.4 million book sales in UK



We track carefully what sells…

Our most popular cover stories

Can you tell why?



Stories that broke our internet …
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Promoting stories on Facebook is very effective
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• People reached: 
1 million +

• Likes: 17,200

• Comments: 
4,700

• Shares: 5700



CONTENT 
All of this depends on 



Amphiphilic

Isomeric

Mesoporous

Bosons

Entanglement

Paramagnetism

Centimorgan

Cladogram

Heterokaryon









Other ways we make stories happen

Journalists give up drinking

Testing if there are any 
health benefits

New Scientist works with 
researchers at London 
hospital





Other ways we find stories … 

Our reporter gets married and invites a special guest



World’s leading oxytocin research takes blood from Linda 
before, during and after her wedding vows



Blood samples from Linda, groom and guests 
analysed during reception





WHAT DOES THE MEDIA WANT? 
The big question



What the media wants

Same as it has always wanted…
Newsworthy stories
Stories that make people care
Change perceptions
Quirky stories

Availability
We want to talk to the scientists

Demand for online is huge …
Great photos, videos, quizzes can all make stories too



New Scientist videos on youtube
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Explaining the 
early universe 
using a beach 
towel 



Newsworthy story

Tell me what’s going to happen before a meeting, 
not 3 weeks after
Make me care

Not scientists

Assume I know nothing, avoid jargon 



Change perceptions

Astronomy observation 
suggests that Einstein 
might be wrong about 
relativity theory

Also: 
Newsworthy
Astonishing
Most people have heard of 
Einstein



Stories people care about

Everyone sleeps
Many people complain 
they don’t get enough 
sleep

Also:
Intriguing
Promises to change your 
perception



Big ideas

Promises to explain the 
biggest ideas in science

Also:
People want to understand
Mind blowing



Things that make you go “Wow!”

Astonishing photograph
Leaves you wanting to 
know more



Quirky stories

When I visited fusion reactor 
Interviewing lab director, visiting reactor … all a bit boring
Remote handling ... awesome!

Dr Octopus in 
Spiderman 2 



What’s better than a press release?

Personal contacts
Best way to get stories

Newspapers, magazines, TV news and radio face a lot of 
competition and want to stand out by being first or having a 
totally different angle
Britain’s most popular morning radio news programme will 
not cover a story that has been covered by TV the night 
before

Better understanding of what a publication wants
Emails and voice messages get a reply
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OPPORTUNITIES …
What’s new in 2015



Huge appetite for science at the moment

Movies: Interstellar, Theory of Everything, Chappie, The Martian…

TV shows The Big Bang Theory, Cosmos, Wonders of the Universe 

More competitors for New Scientist means more opportunities for you
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IFL Science
20 million likes on 
facebook

Science Alert
6.3 million likes on 
facebook

Buzzfeed
Hiring top science 
journalists

+ many, many more 
digital titles



New trend/new opportunity 

Readers want to hear scientists speak and meet 
them



What works and what doesn’t (at least for my readers)

Good
Something that’s happening 
now 
Monumental discoveries
Never been seen before
Issues that affect readers’ 
lives (their health, where they 
live …)
Human universals (sleep, 
death …)
Mind‐blowing
Big questions we all ask (how 
did it all begin?)

Bad
Something that happened last 
week (too old)
Incremental discoveries (who 
cares?)
Funding stories (universities 
care, readers don’t)
New appointments 
(universities care, readers 
don’t)
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Conclusions

Everyone wants an exclusive story
Send me timely, relevant, interesting and quirky press releases 

Even better – don’t send me press releases

Get to know journalists personally and their publication
Lots of reasons why

Not everything has to be a traditional print story
Video and photos are opportunities

Invite journalists to visit your labs to find stories 
Readers want to hear and meet scientists in person

Make your scientists available

It’s a great time to be writing about science!
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